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1. Sammanfattning

I juni 2014 beslutade regionstyrelsen att anta det regionala
Handlingsprogrammet for Turism for aren 2015-2020. Handlingsplanen for
Turism och Friluftsliv bygger helt och hallet pa Handlingsprogrammet.
Dokumenten har samma mal och Handlingsprogrammet for Turism och
Friluftsliv belyser saledes inte 6vriga omraden i den nyligen antagna regionala
utvecklingsstrategin (RUS). Vi har dock valt att i handlingsplanen knyta an till
de dvergripande mal i RUSen som berdor turism och friluftsliv.

Orebroregionen erbjuder stora naturtillgdngar och har en mycket bra
infrastruktur for bland annat vandring- och cykelleder. Trenden inom
besoksnaringen gar mer och mer mot att resenéarer vill aktivera sig i naturen.
Efterfragan pa aktiviteter och baddar har under senaste aren varit mycket hog,
bade fran nationella och internationella gaster och vi ser ett stort behov av
bade fler guider, aktivitetsarrangdrer och baddar som erbjuder den standard
som marknaden efterfragar. De senaste aren har besoksnaringen vuxit sig allt
starkare och antalet gastnatter har 6kat markant i Orebroregionen. Sett till
internationella géster har siffran sedan 2012 gkat med 69 procent under
perioden juni-augusti, vilket dr den nast hdgsta 6kningen i landet.

De utmaningar som besoksnaringen i Orebroregionren stér infor &r bland
annat; 6kad digital kunskap och affarskunskap, 6kad baddkapacitet och
anpassning av produkter och tjanster till bade nationella och internationella
malgrupper. En annan utmaning ar att skapa nya produkter for fler sésonger &n
sommaren (produkter for host, vinter och var). Vi behdver dven starka
regionens varumarke, produkter och tjanster mot den nationella marknaden.
Regionens strategiska lage i landet, med nérheten till Stockholm &r positivt for
besoksnaringen i regionen och inom en radie pa 25 mil radie nar vi 71 procent
av Sveriges befolkning.! Vandrings- och cykelleder har en stor potential och
har en stark dragningskraft for besokarna och inom regionen finns aven tva
nationalparker, dar framfor allt Tivedens nationalpark har det starkaste
varumarket och flest besokare. Genom att erbjuda kvalitativa friluftsaktiviteter
och upplevelser samt att bidra till en 6kad kunskap och k&nnedom bland
regionens invanare, kan vi oka rorelsen inom befolkningen att semestra pa
hemmaplan (dven kallat hemester).

For att mota de utmaningar som besoksnaringen star infor, med bland annat en
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effektivare destinationsutveckling i lanet, har Orebroregionens Turismakademi
(ORTA) skapats. Malsattningen ar att kunna erbjuda anpassade kompetens-
och utbildningsinsatser till aktorer och entreprendrer. Orebroregionens
Turismakademi har tre inriktningsomraden for kompetens- och
utvecklingsinsatser. Inriktningsomradena har identifierats tillsammans med
destinationsgruppen och lyder enligt foljande: affars- och produktutveckling
samt digitalisering. Det langsiktiga malet med Orebroregionens
Turismakademi ar att skapa fler lonsamma och exportmogna foretag som
genererar fler arbetstillfallen.

2. Bakgrund - Turism och besdksnaring

Turismen &r en av basnaringarna i Sverige och ar ocksa en av de snabbast
vaxande naringarna. Besoksnaringen sysselsétter en hdg andel unga och
utrikesfodda. Konsférdelningen ar forhallandevis jamn. Turism och
bestksnaring ar ocksa viktig for landsbygdens utveckling dar den skapar
mojligheter for ménniskor att bo kvar och hitta sysselsattning och inkomster.
Turismens exportvérde, det vill sdga utldndska bestkares konsumtion i
Sverige, 6kade med 17,1 miljarder kronor under 2015 och bidrog darmed till
att skapa tillvaxt i Sverige.?

TURISM 96,5 miljarder

INDUSTRIMASKINER 92,9 miljarder
LIVSMEDEL 58,9 miljarder
JARN & STAL 50,9 miljarder
PERSONBILAR 33,8 miljarder
TRAVAROR 32,6 miljarder
MGBLER 15,9 miljarder

Figuren visar siffror for turismen som basnéring i Sverige. Kélla: Tillvaxtverket/SCB

Antalet sysselsatta inom turismen 6kar stadigt fran ar till ar. Turismens andel
av svensk ekonomi har fortsatt att vaxa i relation till Sveriges totala export och
sysselséttning. Den framsta drivkraften ar stark tillstrdmning av utlandska
besokare. Figuren nedan visar turismens &rshokslut fér 2016° och figuren pa
nasta sida visar férandringen av turismens exportvérde fram till 2016,

22 Syensk Turism AB
3 Tillvaxtverket
* Tillvaxtverket
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2.1 Nulage for besdksnaringen i Orebroregionen

I juni 2014 beslutade regionstyrelsen att anta det Regionala
Handlingsprogrammet for Turism 2015-2020. Antalet gastnatter for 2014 lag
pa 1 094 653 stycken. Genom riktade satsningar de senaste tre aren pa framst
aktiviteter som cykel och vandring, har regionen tagit plats som en attraktiv
outdoor-region for saval svenska som utlandska besékare. Manga utlandska
gaster besoker var region for att uppleva naturen. Samarbetet med
internationella researrangorer pa marknaderna i Tyskland, Nederlanderna,
Norge och Kina har fortgatt och under aren 2012-2017 har antalet utlandska
gastnéatter (mellan juni-augusti) 6kat med 69 procent vilket &r den hogsta
okningen i landet. Under aren 2015-2017 har det bedrivits ett stort turistprojekt
och vid projektets slut 2017, har antalet gastnéatter sedan 2014, 6kat med drygt
15 procent till 1 264 941 gastnatter for helaret. Allra flest av de utlandska
gastnatterna kommer besckare fran Tyskland (367 012 besokare), foljt av
Norge, Finland och Holland. Majoriteten av gastnatterna har forlagts i Orebro
(695 910 gastnatter) foljt av Bergslagen (256 132 gastnétter). Vi kan se en
tydlig tendens med en véxande Asien marknad. Sett till statsistiken under
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augusti 2017, ar besokare fran Kina den allra storsta utlandska gruppen (sett
till antalet géstnatter) bland hotellen i Orebro.

2.2 Utmaningar inom besoksnéaringen i Orebroregionen

De utmaningar som besoksnaringen i Orebroregionren star infor 4r; oka den
digitala kunskapen, 6ka affarskunskapen, ékad béaddkapacitet och fler
boendeanlaggningar, anpassning av produkter och tjanster till bade nationella
och internationella malgrupper samt skapandet av nya produkter for fler
sasongerna host, vinter och var. Vi behover aven starka regionens varumarke,
produkter och tjanster mot den nationella marknaden. Regionens strategiska
lage i landet, med nérheten till Stockholm &r positivt for besoksnaringen i
regionen och inom en radie pa 25 mil radie nar vi 71 procent av Sveriges
befolkning.® Vandrings- och cykelleder har en stor potential och har en stark
dragningskraft for besokarna. Inom regionen finns dven tva nationalparker, dar
framfor allt Tivedens nationalpark har det starkaste varumaérket och flest
besokare. Genom att erbjuda kvalitativa friluftsaktiviteter, upplevelser samt
bidra till en 6kad kunskap och kannedom bland regionens invanare, kan vi dka
rorelsen inom befolkningen att semestra pa hemmaplan (aven kallat hemester).

For att kunna mdéta dessa utmaningar och for att bidra till en 6kad
exportmognad och effektivare destinationsutveckling i lanet, har
Orebroregionens Turismakademi (ORTA) skapats. Syftet ar att kunna erbjuda
anpassade kompetens- och utvecklingsinsatser till aktérer och entreprendrer,
som motsvarar deras egna 6nskemal och behov.

2.3 Definitionsbegrepp

Nér vi i dokumentet hénvisar till entreprendrer menar vi foretagare som
bedriver ndgon form av verksamhet inom beséksnaringen.

Begreppet aktorer omfattar savél entreprenérer som kommuner, destinationer,
foreningar, organisationer och andra samarbetspartners.
2.4 Effektivare destinationsutveckling — resultat av

turistprojekt

2.4.1 Orebroregionens Turismakademi (ORTA)

°SCB



Under turistprojektet under aren 2014-2017 har destinationerna tillsammans
med Region Orebro lan arbetat fram ett nytt arbetsverktyg for en effektivare
destinationationsutveckling. Tillsammans har vi skapat Orebroregionens
Turismakademi (ORTA®) som &r arbetssatt och verktyg for utvecklings- och
kompetensinsatser for aktorer inom besoksnéaringen. ALMI Foretagspartner ar
en av vara samarbetspartners som kommer att anlitas, for att gora en
kartlaggning och inventering av entreprendrernas behov och efterfragan av
kompetensinsatser inom omradena affars- och produktutveckling samt
digitalisering. Insatserna inom dessa tre omraden kommer att vara riktade mot
de foretag som har uppgett att de har en énskan och ett behov insatser inom
dessa omraden for att utvecklas, i syfte att 6ka foretagens mognadsgrad, skapa
battre forutsattningar till okad exportmognad (bade nationellt och
internationellt) bland entreprendrer inom besdksnaringen. Ett samarbete med
Lansstyrelsen i Orebro och enheten for landsbygdsutveckling har inletts, dar vi
gemensamt kommer att genomfora insatser inom de tre omrédena inom ORTA
(afférs- och produktutveckling samt digitalisering).

Syftet med Orebroregionens Turismakademi (ORTA) ar att:
- Samordna, strukturera och arrangera kompetens- och utvecklingsinsatser for
besoksnaringen i Orebro lan.

Det 6vergripande och Iangsiktiga mélet med arbetet med ORTA ér att:
- Skapa fler Ionsamma féretag som genererar fler arbetstillféallen.

Syfte och mal med insatserna ar att:

- Etablera ett utbildningsprogram som &r vél k&nt inom besdksnaringen i
Orebro 14n, som har en hig andel néjda anvandare och som ar anpassat efter
malgruppens behov och som langsiktigt 6kar besoksnaringsforetagens
mognadsgrad.

2.4.2 Region Orebro lans samarbetspartners

Kommuner/destinationer i Orebro lan, Lansstyrelsen i Orebro, ALMI
Foretagspartner Orebro, Regional Exportcenter Orebro, Handelskammaren
Malardalen, Business Region Orebro (BRO), Business Sweden, Orebro
Universitet, Visit Sweden samt dvriga regioner i Sverige.

6 ORTA = Orebroregiopens Turismakademi (utveckling- och kompetensinsatser for aktorer
inom besoksnaringen i Orebroregionen).
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3. Mal enligt Regional utvecklingsstrategi
(RUS)

I mars 2018 antogs den Regionala utvecklingsstrategin (RUSen), vilken &r
forankrad och framtagen tillsammans med regionens alla kommuner. Ett av de
overgripande malen for besoksnaringen i RUSen ar Stark konkurrenskraft och
effektmalet till detta 6vergripande mal ar foljande:

[ Okad konkurrenskraft i naringslivet
[ Okad nationell attraktionskraft

[ Okad internationell konkurrenskraft
[] Okad innovationskraft

] Forbattrad kompetensférsorjning

Till detta 6vergripande mal och till flera andra av effektmalen i RUSen,
kommer besoksnaringen att kunna bidra med positiva resultat. | RUSen finns
aven en angiven indikator for besoksnéringen och den lyder enligt foljande:

Omsattningen och foradlingsvardet bland besdksnaringsforetagen ska dka
under aren 2016-2030.

3.1 Strategisk inriktning for besdksnaringen enligt
den regionala utvecklingsstrategin

[ Oka tillgingligheten och utbudet av upplevelser och arrangemang
[1 H6j mognadsgraden for sma och medelstora foretag inom besoksnaringen

(1 Stérk ldnets attraktionskraft genom 6kad samordning, 6kad utveckling av
produkter och paketering av besoksmal och besoksattraktioner samt att 6ka
bokningsbarheten.

3.2 Jamstalldhet inom besoksnaringen

Besoksnaringen sysselsétter en hog andel unga och utrikesfédda och konsfor-
delningen &r forhallandevis jamn. | regionen drivs manga av de mindre
foretagen av kvinnor och pa flera av de storre besoksnaringsforetagen finns
kvinnor pa agar-, chefs- och VD-poster. Generellt i Sverige sa star kvinnors
och utrikesféddas representation i chefspositioner eller som foretagsledare inte
i proportion till den totala andelen kvinnor och utrikesfodda i branschen.
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Bestksnéringen lyfts fram som en forebild nar det galler jamnstalldhet och
integration. Sett till statistiken for Sverige som helhet sa finns det fog for detta.
36 procent av alla anstéllda inom naringen ar utrikesfédda jamfort med dvriga
arbetsmarknadens 14 procent. Vi ser dven att sex av tio foretag inom besoks-
naringen drivs av utrikesfodda.

Turism och besoksnaring ar ocksa viktig for landsbygdens utveckling, dar den
skapar mojligheter fér manniskor att bo kvar och hitta sysselséttning och
inkomster. Trenden &r att naturturism ar starkt pa uppgang och manga av
populdra besoksmalen och naturaktiviteterna, hittar vi i de kommuner i
regionen som listats som nagra av landets mest sarbara kommuner.’

4. Mal enligt Handlingsprogrammet for
Turism

Foljande mal nedan finns angivna i bade Handlingsprogrammet for Turism
2015-2020 och i denna Handlingsplan. Malen som vi fram till 2020 ska uppna
ar foljande:

4.1 Utveckla fler reseanledningar i destinationerna i
regionen

Tillvagagangssatt for att uppna malet:

Genom att samordna utvecklingsinsatserna inom ORTA, erbjuda insatser
inom: affarskunskap, malgruppsanpassning och produktutveckling kommer vi
ge forutsattningar till forstarkning av befintliga reseanledningar (béade
nationellt och internationellt), 6kad afféars- och produktutveckling och en 6kad
rérelse inom befolkningen att semestra pa hemmaplan.

I regionens roll ligger samordningsuppdraget for ORTA, inkluderat
forankring och samordning av kontakten med andra aktorer och
samarbetspartners inom Orebro lan.

’ Den svenska bestksnaringen — kompetensforsdrjning och kompetensbehov. Tillvaxtverkets
rapport fran 2016
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4.2 Utveckla starka exportmogna destinationer som
attraherar fler utlandska besokare till regionen

Tillvagagangssétt for att uppna malet:

Orebroregionens Turismakademi (ORTA) kommer att mojliggéra en mer
jamnt fordelad kompetensniva bland aktérerna inom bestksnaringen, vilket
kommer att bidra till att destinationsutvecklingen blir mer likvardig i regionen.
Tack vare riktade insatser och forankring bland entreprenérer, kommer det nya
arbetssatt som ORTA bidrar till, att utveckla starka och exportmogna
entreprendrer. Med hjélp av utdkade kunskaper inom afférs-
produktutveckling och digitalisering kan entreprendrerna anpassa befintliga
produkter till ratt malgrupp men aven utveckla nya produkter och tjanster, som
lever upp till den efterfragan marknaden stéller pa produkten eller tjansten.
Detta for med sig att mognadsgraden bland entreprendrerna okar, bade for
nationell- och internationell marknad. Region Orebro ldns roll &r att vara en
tydlig samordnande part, kommunernas och destinationernas forlangda arm.
Region Orebro 1an kommer aven fortsittningsvis att delta i seminarier och
utbildningar om trender, analys och omvérldsspaning. Region Orebro lan
samordnar sedan i sin tur informationen och kunskapen vidare till aktorer samt
bevakar ev. projektutlysningar.

4.3 Stoddja utvecklade destinationer sa att de kan
Oka sina volymer

Tillvagagangssatt for att uppna malet:

Region Orebro lan kommer fortsattningsvis att bearbeta och samordna
kontakten med det internationella researrangdrsledet. Internationella resenérer
till var region skapar forutsattningar till 6kade volymer samt goda mojligheter
for aktdrerna att utvardera befintliga produkter men &ven ge forutsattningar till
produkt- och tjansteutveckling. Pa sa satt skapas marknadsorienterade
entreprenorer, produkter och tjanster bade for nationell- och internationell
marknad.

Om entreprendrerna har en onskan att utveckla sin produkt eller tjanst fran en
nationell till en internationell marknad &r det fordelaktigt att utga fran en
befintlig produkt/tjanst for den nationella marknaden och déarefter anpassa
produkten/tjansten. Genom samarbete inom ORTA &r tanken att det ska bli
enklare for entreprendrerna att fa 6nskad hjalp i detta arbete. Forhoppningen ar
att ORTA, pa ett positivt satt, kommer att bidra till affars- och
produktutveckling bade mot en nationell samt internationell marknad.



Inom en 25 mils radie nar vi 71 procent av Sveriges befolkning, vilket ger oss
goda forutsattningar att 6ka den nationella rérelsen och 6ka antalet besokare i
var region. Att aktivt arbeta med att 6ka semestrandet i Sverige och pa
hemmaplan bland regionens invanare skulle éka den nationella rérelsen (aven
kallat svemester) och skapa goda forutsattningar for 6kad folkhalsa.

4.4 Fafler nationella och internationella gaster att
resatill regionen och ta del av bestksnaringens
tjanster och produkter

Tillvagagangssatt for att uppna malet:

Samarbetet med turoperatorer och researrangorer skapar forutsattningar for
okade volymer av saval nationella som internationella besokare. For att
naringen ska vara attraktiva for den nationella och internationella marknaden,
kravs att det finns en 6kad mognad bland aktorerna och att deras produkter och
tjanster ar anpassade efter marknaden. For att vi langsiktigt ska kunna svara
upp mot det dkade intresset, fran bade nationella och internationella marknad,
pa att turista i Orebroregionen, kravs Iangsiktiga investeringar i nya
marknadsanpassade boenden, fler marknadsanpassade produkter och tjénster
for alla sdsonger, 6kad kompetens och kunskap inom affars-,
produktutveckling och digitalisering samt fler foretagare inom aktivitets- och
transportbranschen samt inom guideverksamhet. Skulle dessa
kvalitetsforbattringar goras, skapas 6kade forutsattningarna for regionala och
nationella bestkare att 6ka i antal.
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5. Uppdrag och rollférdelning

Mellan &ren 2012-2017 har det inom Region Orebro lan bedrivits diverse
turistutvecklingsprojekt, vilket har fatt till foljd att Region Orebro lan under
dessa ar, haft en operativ roll. Turismutvecklingsprojekten har numera upphort
och darfor kommer Region Orebro l4n aterga till en mer samordnande roll, i
enlighet med det regionala samordningsuppdraget. Nedan finns var nya roll
samt destinationernas/kommunernas nuvarande roll beskriven.

5.1 Samordning

5.1.1 Internationell samordning

Bakgrund:

Region Orebro lan ingdr, sedan drygt 10 ar tillbaka, i ett partnerskap (kallas
for RESA\) tillsammans med Visit Sweden. Under aren har utfallet varit gott
med en stor 6kning av utlandska géstnatter, direkt kopplade till projektet
RESA®. Tack vare partnerskapet far Orebroregionen ta del av kontakter och
bearbetning av det internationella researrangorsledet. Orebro lan har valt att
inrikta sig pa utvalda marknader (aven kallade prioriterade marknader). Dessa
marknader &r: de tysksprakiga- och de nederlandska/belgiska marknaderna. |
nuldget finns det ett 20-tal upparbetade internationella researrangdérer som
tecknat avtal med entreprendrer i regionen, som i sin tur far 6kad belaggning.

Arbetet med internationella researrangorer som saljer resor till var region
genererar 4 ena sidan “nya pengar” till var region men det stéller & andra sidan
ocksa krav pa entreprendrerna att tillhandahalla en mognadsgrad (pa bade
produkter och tjanster) som motsvarar de internationella researrangérenas krav
och forvantningar.

Region Orebro lans roll:

Region Orebro lan kommer forsattningsvis att bekosta partnerskapet i RESA-
projektet, vilket innebar att regionen kommer att vara en del i arbetet med att
bearbeta internationella researrang6rer och aven finnas med i de
marknadsforingsinsatser som bedrivs inom projektet. Denna samordning sker i
nara samarbete med tjansteman pa kommunerna/destinationerna. Om det
uppstar behov av annan finansiering till 6vriga marknadsforingsinsatser, som
ligger utanfor Region Orebro lans uppdrag finns majlighet till diskussion
mellan Region Orebro lan och évriga parter. P4 grund av minskad
marknadsforingsbudget i samband med turismutvecklingsprojektens

® RESA = Regionalt Europeiskt Samarbete med Arrangérsledet



upphérande, kommer annonser eller andra kostnader som direkt ar kopplade
till traditionell marknadsféring inte langre att bekostas av Region Orebro lan.
Bearbetning av den internationella marknaden sker inom ramen fér RESA-
projektet och har koppling och férankring med arbetet inom det treariga
Charterprojektet.

Destinationernas/lkommunernas nuvarande roll:

Ansvariga for séljprocessen gentemot:
- Den enskilde besokaren.
- Nationella och internationella researrangorer och marknader.
- Aktivt arbeta och stotta entreprendrerna med produkt- och
affarsutveckling, paketering och andra fragor.

5.1.2 Destinationsutveckling

Bakgrund:

Under 10 ars tid har man arbetat pa samma satt inom lanet med
destinationsutveckling. En del av kommunerna i l&anet har uttryckt en 6nskan
om att nuvarande arbetssétt och rollférdelning ska utvirderas. Region Orebro
l&n ansvarar for utvarderingen och kommer bland annat att besoka
kommunerna for att diskutera behov, énskemal om arbetssatt och
malsattningar for framtiden. Dessa méten kommer att vara genomforda till
arsskiftet 18/19. Till dess att fragan &r utredd, kommer Region Orebro lan att
fortsatta samordningen av destinationsarbetet pd samma sétt som rader idag.

Region Orebro lan fortsatter att samordna kunskapsseminarier och
inspirationsdagar. Dessa insatser kommer att genomféras under varumarket
och inom ramen for Orebroregionens Turismakademi. Region Orebro lan
kommer dven att fortsdtta bevakningen av ev. projektutlysningar som kan
anvandas till extern finansiering for exempelvis destinationsutveckling.

Region Orebro lans roll:

Genom tydlig regional samordning, tydlig rollférdelning och langsiktiga
strategier kan vi bidra till en effektivare och hallbarare destinationsutveckling i
regionen.

Destinationernas/lkommunernas nuvarande roll:
- Driver den egna destinationsutvecklingen och har direktkontakt med
saval foretag som med besckaren.
- Arbetar ndrmast marknaderna och ansvarar foér sin egen marknadsforing,
bade mot nationell och/eller internationell marknad.
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- Stodjer foretag i kompetensutveckling inom ORTA och utvérdera och
identifierar behov.

- Samverkan med andra kommuner och parter i Orebro lan.

- Deltar i motesforum, kunskapsseminarier och andra regionala insatser.

5.1.3 Bergslagen cycling

Bakgrund:

Regionens roll kommer att vara av samordnande karaktédr. Kommunerna
kommer dven fortsattningsvis att ha huvudmannaskapet for respektive
cykelomrade, vilket innefattar utveckling av leder och produkter,
marknadsféring och underhall av leder. Region Orebro lan har tillsammans
med representanter for respektive cykelomrade i kommunerna tagit fram en
vision och malbild for framtiden. Arbetet har mynnat ut i en skétselplan och en
avsiktsforklaring mellan Region Orebro lan och respektive kommuner.
Regionens roll och uppdrag ar att samordna arbetet med webb, sociala medier,
informationsmaterial samt representera Bergslagen cycling vid mediefragor,
bevaka utvecklingsfragor och genomféra omvarldsanalys.

Region Orebro lans roll:
Region Orebro lan bidrar till en utveckling dar produkten cykel stirks och
cykelomraden i regionens kommuner blir starka varumérken i sig sjalva.

Destinationernas/kommunernas nuvarande roll:

- Huvudmannaskap for ledomraden (utveckling av leder och produkter,
marknadsforing och underhall).

- Maojligheten att anvanda upparbetade kommunikationskanaler for
Bergslagen cycling samt det gemensamma varumarket i
marknadsforing och produktutveckling.

- Mojlighet att anvénda sig av Bergslagen cyclings kanaler for sociala
medier.

- Deltar med representant i motesforum kring Bergslagen cycling.

5.2 Produktagarskap Friluftsliv

Bakgrund:

Huvudman med ansvar for utveckling och skotsel av Bergslagsleden och
kanotlederna. Innehallsansvarig for www.bergsglagsleden.se, sociala medier
samt marknadsforing. Med naturen i fokus utveckla regionens friluftsliv — dar
naturturism, besoksnaring och folkhalsa gar hand i hand. Att skapa
forutsattningar for upplevelser som tilltalar saval regionens innevanare som
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http://www.bergsglagsleden.se/

den nationella och internationella besdkaren — i ett levande landskap dér
hansyn tas till naturen och ménniskan som lever dar. Vélskotta, attraktiva och
tillgangliga leder &r en tillgang for innevanarna i Regionen ur ett
friluftslivsperspektiv men dven som rehabilitering och aterhamtning. Ett steg i
utvecklingen under kommande ar blir att tillganglighetsanpassa
Bergslagsleden for fler grupper i samhéllet. Dar rorelsehindrade &r en grupp
men &ven skolungdom ska prioriteras - folkhélsan borjar redan i skolan. Denna
utveckling sker med samverkan internt mellan friluftsliv och Valfard och
folkhélsa. Externt samverkar vi med kommuner och L&nsstyrelsen i dessa
projekt.

Region Orebro lans roll:

Ett dvergripande uppdrag som bygger pa att vara en viktig regional part i
utveckling av friluftslivet i regionen. Dér Bergslagsleden och kanotlederna &r
en tillgang for lansborna ur ett folkhalsoperspektiv och en reseanledning for
besoksnaringen. Bista destinationerna med kompetens och kunskap i deras
marknadsforingsarbete som innefattar Bergslagsleden och kanotlederna.

Destinationernas/kommunernas nuvarande roll:
- Mojlighet att anvanda sig av varumarket i marknadsforing av
Bergslagsleden i sin egen destination/kommun.
- Stotta entreprendrerna i affars- och produktutveckling kopplat till
Bergslagsleden.
- Driver den egna destinationsutvecklingen framat och har direktkontakt
med saval foretag som besokaren.

5.3 Omvarldsbevakning och analys

Bakgrund:

Vérlden forandras allt snabbare och det géller att pd forhand ha en god insikt i
trender och &t vilket hall utvecklingen gar. | Region Orebro lans
regeringsuppdrag ingar ett samordningsansvar for dessa fragor. Det ar av stor
vikt att sprida kunskap och erfarenheter fran omvérldsbevakning vidare ut till
aktorer och entreprendrer, sa att de ges goda forutsattningarna att kunna agera
strategiskt i en snabbforanderlig vérld och bli attraktiva for framtidens
resenarer.

Region Orebro lans roll:

Genom att aktivt sdka information om trender, analys och omvarldsspaning,
deltar i utbildningar och seminarier, bidrar vi uppdaterad och relevant kunskap
till aktorer och entreprendrer inom besoksnaringen. Region Orebro lan
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kommer fortsatta att delta i utbildningar, foreldsningar och externa moten
kring fragor som ror trender, omvarldsbevakning, analys och statistik. Vi
sprider aktivt kunskapen och erfarenheterna vidare till aktorer och
entreprendrerna.

Destinationernas/kommunernas nuvarande roll:

Deltar i motesforum, pa kunskapsdagar och inspirationsseminarium.
Aktiv spridning av kunskap till entreprendrer men ocksa inom den
egna organisationen.

Utvarderar I6pande statistik for den egna destinationen/kommunen.
Informationsspridning.



